


Члан 4. 

 

Директор Института одлучује о активностима које се односе на рекламу и пропаганду, 

која лица ће их обављати, као и финансијским средствима која ће се обезбедити за те 

намене. 

Директор Института посебном одлуком одређује која су лица овлашћена за коришћење 

средстава на име трошкова рекламе и пропаганде и из којих извора. 

    

Члан 5. 

 

Лица којима је поверено обављање рекламних и пропагандних послова подносе 

директору предлог о планираним активностима, како их извести, очекиван резултат, и 

износ неопходних финансијских средстава за реализацију планираних активности.  

 

                     

III ТРОШКОВИ РЕПРЕЗЕНТАЦИЈЕ 

 

                                                        Члан 6. 

 

Трошковима репрезентације сматрају се: 

1) обележавање Дана Института и других јубилеја; 

2) трошкови учињени приликом договарања са пословним партнерима и закључивања 

уговора; 

3) трошкови репрезентације остварени на различитим манифестацијама, сајмовима, 

стручним конференцијама, домаћим и међународним скуповима; 

4) трошкови репрезентације остварене на службеним путовањима; 

5) трошкови угоститељских услуга; 

6) трошкови хране, пића и сродних производа за потребе репрезентације у пословном 

простору Института; 

7) трошкови настали за набавку поклона, који се дају пословним партнерима поводом 

јубилеја и сл.  

                                                   

Члан 7. 

 

Давање предмета веће вредности (лаптоп, мобилни телефон, путовања, опрема и сл.) 

пословним партнерима нема карактер издатака за репрезентацију и не може се признати 

као расход који служи промоцији пословања Института. 

 

Члан 8. 

 

Издаци за репрезентацију признају се као расход у износу до 0.5% од укупног прихода 

Института. 

Директор Института одлучује о висини средстава, која ће се употребити за 

репрезентацију. 






